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Povzetek projekta Po kreativni poti do znanja 2017 — 2020, 1. odpiranje,
za namen objave in predstavitve na spletni strani sklada

1. Polni naslov projekta: Trzenje IKIGAI prek druzbenih omreZij

3 - DruZbene, poslovne, upravne in pravne vede

2.V sodelovanju z: (navede se univerza oz. samostojni visoko$olski zavod, ki je prijavil
projekt in &lanica, ki je nosilka projekta ter partner/ja — podjetje/ji oz. organizacija, ki je/sta bilo/i
vkljugenoli v projekt)

Univerza v Novem mestu Fakulteta za ekonomijo in informatiko

3. Besedilo:

o Opredelite problem, ki se je razré$eval tekom izvajanja projekta

Projektni partner je majhno druZinsko podjetje, ki zaradi sprememb v primarni panogi diverzificira
svoje poslovanje z uvajanjem nove poslovne ideje in modela: spletna trgovina z modnimi izdelki v
okviru ikigai koncepta. Ker ima projektni partner teZave s kadrovskim deficitom na eni strani, na
drugi strani pa se $tudenti sre€ujejo s pomanjkanjem prakti¢nih izkuSenj o globalni poslovni praksi
na lokalni ravni, je projekt sku$al zmanjsati ti vrzeli in omogociti podjetju raziskavo trga in
strategijo sodobnega trZenja z njegovo implikacijo, studentom pa zagotoviti krepitev strokovnih
prakti¢nih kompetenc in dvigniti moZnost zaposljivosti.

o Opisite potek redevanja problema oz. kratek povzetek projekta

Cilji projekta so bili:
1. ugotoviti nadin prenosa globalne filozofije na poslovanje v lokalnem okolju in navade spletnega
nakupovanja slovenskih potro3nic ter ikigai vrednot,
2. oblikovati strategijo trZenja: oblikovanje blagovne znamke in celovitega trinega pristopa k
spletni prodaji,
3. izvesti trZzenje prek druzbenih omreZij (Facebook in Instagram).
V aprilu smo ¢lani projekta spoznali ogrodje vsebine projekta, se seznanili z nainom projektnega
dela in konkretnega projekta, prvine trZenja, ‘trZenjskega spleta in trienjskega komuniciranja,
osnove japonske filozofije ikigai in delovanje spletnih trgovin.
Maja smo pripravili in izvedli raziskavo, ki je obsegala a) interkulturno analizo prenosa japonske
filozofije ikigai v slovensko poslovno kulturo, b) raziskavo o spletnem nakupovanju modnih obladil
slovenskih potrosnic in c) analizo konkurehce.
V juniju smo analizirali rezultate in oblikovali strategijo trienja blagovne znamke in spletne
trgovine.
Implementacija strategije trienja je potekala julija:in avgusta. Studentke so pod vodstvom
mentorjev izvajale trzenjske aktivnosti na Facebooku in Instagramu.

Konec avgusta smo evalvirali delo na projektu in se dogovorili za nadaljnje sodelovanje.

e Navedite in opisite rezultate projekta ter njihov doprinos k druzbeni koristnosti
Rezultati projekta so naslednji:
a) rezultati interkulturne analize prenosa ikigai filozofije v slovensko poslovno okolje, rezultati
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ankete o spletnem nakupovanju modnih oblacil slovenskih potroSnic in rezultati analize
konkurence;

b) trZenjska strategija,

¢) implementacija strategije na podrocju trZzenja prek druzbenih omreZij na Facebooku in
Instagramu.

Ker je projektni partner imel teZave s kadrovskim deficitom, smo mu s projektom omogocili izvesti
raziskovalne in trzne prakse, ki jih zaposleni v podjetju ne (z)morejo. Posredna uporabna vrednost
se kaze v reditvi kadrovskega primanjkljaja na podroéju pokrivanja teme o trienju, prenosu
teoreti¢nih znanj iz akademskega okolja v njihov poslovni model, okrepitvi digitalne platforme
spletne trgovine.

Druzbena korist za lokalno/regionalno okolje se kaZe v razli¢nih vidikih:

a) Regija Posavje (kjer deluje podjetje) spada med manj razvite slovenske regije, v katerih je
podjetniska iniciativa premalo prisotna, zato je klju¢no, da poslovni subjekt v fazi razvoja nove
poslovne ideje dobi podporo in s tem vedjo moZnost za prepoznavnost in uveljavitev v poslovnem
okolju.

b) Druzbena korist se kaze tudi razvoju medkulturnega kapitala, ki se kaZe v integraciji japonske
kulture v lokalno postovno in esebno/druzbeno okolje, ki s svojim sinergi¢nim uéinkom pripomoglo
k osebnostnem in profesionalnem razvoju posameznika in aktivira okolje za sprejemanje
drugacnosti, odprtosti in iniciativnosti.

c) Kljub razmahu podjetniStva v zadnjih letih v Sloveniji se Ze zdaj jasno kaZe kratkotrajno
delovanje podjetij. Obstojee analize kaZejo, da podjetjem predvsem manjka jasna strategija
trzenja, prilagojena lokalnemu oz. slov. okolju. Se zlasti je to pomembno, ker velja slov. prostor za
kulturno zaprtega, s tem pa tudi manj dovzetnega za nov Zivljenjski in poslovni slog. Inovativni
pristop za SirSe druzbeno okolje se kaze v integraciji klju¢nih vrednot ikigai v uveljavljeno slov.
trino prakso. Vstop japonske filozofije, ki temelji na visoki kakovosti, trajnostno usmerjenem
odnosu do okolja in druzbe, osebnem pristopu do kupcev, poudarjanju doZivetij in custev pri
nakupu izdelkov, upostevanju in poudarjanju osebnosti ter vzdrZzevanju kakovostnih dolgoroc¢nih
odnosov med kupcem in podjetjem, se kaZe kot zapolnitev vrzeli v slov. poslovni kulturi, ki temelji
predvsem na povrini instant komunikaciji in nekriticnemu potrosniStvu. Zato bo vkljucitev
japonske kulturne dimenzije obogatila slov. paslovno prakso in pristope k trzenju.

4. Priloge:

o Slikovno gradivo: PrilozZite vsaj dve sliki npr. sliko konénega produkta, sliko tudentov
pri delu na projektu, sliko s sestankov ipd. Pri posiljanju slik bodite pozorni, v kolikor
gre za konéni produkt, da bo zado$¢eno zahtevam glede informiranja in obves¢anja
(ustrezni logotipi itd.).
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Priloga &t. 8: Skupno vsebinsko poroéilo na ravni posameznega projekta za obdobje poroéanja

Javni razpis projektno delo z gospodarstvom in negospodarstvom v lokalnem in regionalnem okolju - Po
kreativni poti do znanja 2017 - 2020, 1. odpiranje

Naziv projekta: Trzenje IKIGAI prek druzbenih omreZij

Naziv prijavitelja: Samostojni visoko%olski zavod

Naziv fakultete . L .
prijavitelja: Univerza v Novem mestu Fakulteta za ekonomijo in informatiko

Pedagoski ali delovni .
mentor (ime in priimek): Karmen Erjavec in Mojca Blazi¢

Za obdobje poroganja: 1.7.2018-31.8.2018

Kratka navedba stanja oziroma kaj je bilo na projektu opravijenega do tega obdobja porocanja (50-100 besed) - lahko prepis aktivnosti iz preteklega porogila:
V predhodnem cebdobju poro¢anja smo ¢lani projekta:

‘1) spoznali projektno delo in konkretni projekt, prvine trzenja, trienjskega spleta in trZenjskega komunIC|ranja,‘
osnove japonske filozofije ikigai in delovanje spletnih trgovin (april),

2) ugotovili nadin prenosa globalne filozofije na poslovanje v Iokalnem okolju in navade spletnega nakupovanja
slovenskih potrosnic ter ikigai vrednot (raziskava: analiza dokumentov o ikigai vrednotah, spletna anketa, analiza
'konkurence) {maj, junij},

3. oblikovali strategijo trZenja: oblikovanje blagovne znamke in celovitega trinega pristopa k spletni prodaji (junij}.

Glede na obdobje poro€anja: navedba aktivnosti vkljucenih oseb v projektno skupino vezanih na dejavnost 1 v smislu opisa del, ki so bila opravijena in iz katerih je

razviden napredek na projektu ter je skladen s prijavno viogo, navedba delnih rezultatov in napredka glede na projektno zasnovo ter prispevek k doseganju ciljev
(200-300 besed):

V juliju in avgustu smo ¢lani projekta izvedli naslednje dejavnosti, ki so skladne s prijavno vliogo:

IV.IMPLEMENTACIA STRATEGIJE TRZENJA

a) razdelitev nalog za implementacijo strategije in poskusna izvedba trZenjskih aktivnosti prek druzbenega omrezja,

b) v skladu s strategijo, navodili in razdelitvijo dela je vsaka $tudentka individualno izvedla redno trZenjsko aktivnost
'na Facebooku in Instagramu - $tudentke so pod vodstvom mentorjev izvajale trienjske aktivnosti priblizno v obdobju
enega meseca. Delovni mentor in pedagoske mentorice smo spremljali kakovost objav na Facebooku in Instagramu in
usmerjali $tudentke pri delu.

Ker je bilo to delo individualne narave, smo jo ¢lani projekta izvajali iz razli¢nih krajev.

V. EVALVACIJA IN ZAKUUCEK PROJEKTA

KONEC AVGUSTA:

A) deseta delavnica na sedeZu podjetja, Podbotje, 28. 8. 2018, sodelovali: ped. mentarici, del. mentor in vse
$tudentke razen Studentke Natalije Novinec:

a) predstavitev Ikigai Concept store,

b) predstavitev rezultatov objav na FB in Instagram,

c) razno.

B) enajsta delavnica, Podbogje, 30. 8. 2018, sodelovali: ped. mentorici, del. mentor in vse studentke:
a) evalvacija projekta,

b) oblikovanje strategije za prihodnje,

c) zakljugek.

Potekala je sprotna korespondenca med €lani (e-posta, skype, Facebook), usklajevanje nalog in obveznosti ter skrb za
informiranje: priprava prispevkov za Facebook in Instagram.

Morebitna odstopanja, ugotovitve, teZave in razlogi, ki so se glede na pricakovanja, pojavili {najvec 100 besed):
Ni bilo odstopanj od naértovanih aktivnosti na projektu. Zaradi nepravocasnega odprtja spletne trgovine in
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nepripravlijenega osnovnega gradiva za promocijo {npr. fotografij izdelkov), smo v skladu s sprejeto strategijo €lani
projekta sami oblikovali Facebook in Instagram, ki je do konca projekta zaprt (na njem lahko delajo le &lani projekta),
in ga bo podjetje po 31. 8. 2018 smiselno uporabilo za trienje.

Karmen Erjavec in Mojca %
: egd mentorja
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